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Mission

Wir möchten zu SDG ________________________________ beitragen,

indem wir _______________________________________ (den Zielgruppen) bei ______________________________________ (dem Problem) durch ______________________________________________ (die Lösung) helfen.
Positive Auswirkungen auf Umwelt und Gesellschaft
Welchen umweltbezogenen Mehrwert schafft das Unternehmen?
Wie profitiert die Gesellschaft durch das Geschäft?
Beachte die gesamte Wertschöpfungskette inkl. vor- & nachgelagerter Lieferkette/Businesspartner!



Nenne die positiven Auswirkungen auf die Umwelt und Gesellschaft, die du mit deiner Idee schaffst. Wähle KPI´s um signifikante positive Auswirkungen auf Umwelt und Gesellschaft messbar zu machen und zu maximieren.
Negative Auswirkungen auf Umwelt und Gesellschaft
Welche Umweltkosten werden verursacht (Emissionen, Energie-, Ressourcenverbrauch,…)? Sind Schlüsselressourcen aus nicht wiederverwertbarem/Virgin-Material?
Welche gesellschaftlichen Kosten verursacht das Geschäft?
Beachte die Wertschöpfungskette inkl. vor- & nachgelagerter Lieferkette/Businesspartner!


Nenne die negativen Auswirkungen auf die Umwelt und Gesellschaft, die du mit deiner Idee verursachst. Wähle KPI´s um signifikante negative Auswirkungen auf Umwelt und Gesellschaft messbar zu machen und zu minimieren.
Key Beneficiaries
Wer profitiert ohne zu zahlen/indirekt?
Ein Stakeholder-Mapping kann hier hilfreich sein.


Nenne Stakeholder*innen, die von deiner Idee profitieren.
Einnahmequellen
Für was bekommt das Unternehmen Geld, und für was sind Kund*innen bereit zu zahlen? Welches Zusatzangebot würde weitere Einnahmequellen sichern?
Was ist das Verhältnis jeder Einnahmequelle zu den Kosten?

Nenne deine Haupt-Einnahmequellen.
Kosten
Was sind die Hauptkosten? Wie beschreibt sich die Kostenstruktur.
Welche Ressourcen kosten am meisten?
Wie verteilen sich die Kosten?

Nenne deine Haupt-Kosten.
USP
Welchen Wert/Nutzen hat das Angebot für Kund*innen?
Welches Angebot inkl. Zusatzangebote gibt es je Kund*innengruppe?


Nenne den USP/das Alleinstellungsmerkmal.

Schlüssel-Ressourcen
Welche Ressourcen (Materialien, Mitarbeiter*innen, Finanzen) werden für die Umsetzung des Geschäftsmodells benötigt? Welche sind bereits vorhanden, welche müssen er-worben oder wofür müssen Partnerschaften gefunden werden?

Nenne wichtigste Ressourcen, die es für die Umsetzung benötigt.
Lösung
Welche Lösung braucht es, um
… das identifizierte Problem zu lösen?
… die Vision zu erfüllen?
… die Kund*innengruppen bestmöglich zu bedienen & Einnahmequellen zu garantieren?

Nenne die Produkte/Dienstleistungen, die du anbieten möchtest.
Schlüssel-Partner*innen
Welche Partner*innen helfen, die Idee umzusetzen?
Wer sind die Hauptlieferant*innen?
Welche Partnerschaften braucht es, um klimafreundlich & kreislauffähig zu sein?


Nenne deine Hauptlieferant*innen und Partner*innen.
Mitstreiter*innen
Wer ist die Konkurrenz?
Gibt es einige wenige etablierte Konkurrent*innen oder eine Vielzahl an Mitbewerber*innen?
Was ist ihr Wettbewerbsvorteil?

Nenne Konkurrent*innen, die es bereits am Markt gibt.
Problem
Welche 1-3 Probleme werden für die Kund*innen gelöst?





Nenne das Problem, welches du mit deiner Geschäftsidee löst.
SDGs
Zu welchen SDGs liefert die Idee einen Lösungsbeitrag?
In welcher Art und Weise?
Konkretisiere & nutze die Zielvorgaben/Unterziele (Targets) der SDGs.
Next Steps
Plane die nächsten Schritte der Impact/Unternehmens Journey:

Was soll konkret innerhalb von 6 Monaten gemacht werden? Was innerhalb von 12 Monaten? 12+ Monaten?
Business Model Canvas
Vision
Was ist das Ziel? Was soll erreicht werden? Warum soll es das Unternehmen geben?
Kund*innen
Was sind die Kund*innengruppen, die angesprochen werden sollen?
Wie können potentielle Kund*innen gewonnen werden?
Brauchen die Kund*innengruppen unterschiedliche Betreuung?


Nenne deine Kund*innengruppen und definiere sie näher.
Kanäle
Welche Vertriebskanäle sind geeignet?
Welche Marketingkanäle nutzen die Kund*innengruppen?
Wie wird die Bekanntheit und Wiedererkennung bei neuen Kund*innen gesteigert?

Nenne die Hauptkanäle zur Erreichung deiner Kund*innen.

Die vorliegenden Impact-Unterlagen sind ein fortlaufend aktualisierte Arbeitsdokumente. Sie dienen ausschließlich zu Informationszwecken und sollen Gründer*innen dabei unterstützen, Aspekte von Nachhaltigkeit und Impact im Gründungsprozess zu berücksichtigen.
Trotz sorgfältiger Erstellung wird keine Gewähr für die Richtigkeit, Vollständigkeit oder Aktualität der Inhalte übernommen.
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